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La falta de energia limpia y asequible es parte de las trampas de la
pobreza. La contaminacion por el uso doméstico de combustibles da-
niinos para cocinar y para fines de iluminacion, genera graves proble-
mas de salud. Asi mismo, la recoleccion de combustibles de biomasa
toma tiempo que podria invertirse mejor en la escuela o en el trabajo.
El mayor costo de los aditamentos que usan energia ineficiente, asi
como lafaltade acceso a fuentes modernas de energia como la electri-
cidad, se convierte en parte de la sancion de 1a BdP: el costo agregado
de ser pobre.

Las soluciones del sector privado y las reformas insti- ,
) . ) ; Gasto BdP en energia
tucionales estan trabajando juntas para cerrar la brecha $433.4 mil millones
energética, y modelos innovadores e inversiones en nue-

vos negocios estan llevando energia a los mercados de la

BdP. Mientras esfuerzos anteriores por extender las redes

eléctricas mas alla de los centros urbanos enfrentaron di-

ficultades y fracasos, las iniciativas de electrificacion rural

en América Latina sugieren que se pueden encontrar solu-

ciones creativas. En los casos donde no se pueden instalar

redes eléctricas reguladas, las soluciones fuera de lared se

estan diseminando rapidamente, usando energia hidrau-

lica, fotovoltaicos solares y soluciones hibridas. Nuevas

tecnologias como los diodos emisores de luz (LEDs), y

mejoras a los sistemas antiguos, como las estufas de bio-

masa, son cada vez mas asequibles a precios razonables

para poblaciones urbanas y rurales.

éQué tan grande es el mercado? HEEE

El mercado BdP de energia es de $228 mil millones, re- =====.
presentando el gasto anual de 2.1 mil millones de per- T T ]
sonas en 34 pai’ses. Se estima que el mercado BdP total [T T [ T[]
de energia en Africa, Asia Europa Oriental, y América

Latinay el Caribe, es de $433 mil millones, que repre- ) $ mil millones (PPC)
sentan el gasto de 3.96 mil millones de personas (vea Africa 26.6
el cuadro 1.5 en el capitulo 1 sobre el método de esti- Asia 350.9
macién).’ [ Europa Oriental 25.4

I América Latina 30.5

Cada cuadro representa
aproximadamente $ 1 mil millones

SINOTTIW TIW ¥ STLNIINOIS SO | VIDdaNI

77



WORLD RESOURCES INSTITUTE

78

Los hogares de la BdP invierten, en promedio, 7% de su gasto
en energia. En la mayoria de los paises cuantificados, esta

proporcién no cambia considerablemente conforme aumenta

Costa de Marfil

GASTO TOTAL EN ENERGIA POR SEGMENTO DE INGRESO
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el ingreso.

Asia cuenta con el mayor mercado BdP de energia con un gasto anual
de $177 mil millones de 1.5 mil millones de personas. El mercado total
BdP de energia estimado en la region (incluyendo el medio Oriente) es
de $351 mil millones (2.9 mil millones de personas). El mercado BdP de
energia de América Latina es de $25 mil millones (269.5 millones de per-
sonas), y el mercado total estimado es de $31 mil millones (360 millones
de personas). Mientras Africa cuenta con el mercado de energia BAP mas
pequeio con $12 mil millones (253.3 millones de personas), su mercado
de energia BdP total estimado es de $27 mil millones (486 millones de
personas). Europa Oriental, con el legado de la era Soviética de electri-
cidad econdmica y razonablemente universal, reporta un gasto BdP en
energia de $14 mil millones (138.9 millones de personas) y un mercado
BdP total estimado de $25 mil millones (254 millones de personas).

En Africa, Europa Oriental y América Latina, la energia ocupa el tercer
lugar en el gasto de los hogares BAP, después de alimentos y vivienda. En
Asia, el sector energético ocupa el segundo lugar superando la vivienda
debido alos altos niveles de gasto en energia reportados en India.

En los mercados energéticos internacionales, la BAP representa un
porcentaje considerable en virtualmente los 34 paises para los cuales
existen datos estandarizados. Representa mas del 90% del gasto regis-
trado en paises altamente poblados como Indonesia, Nigeria y Pakistan,
ymas del 50% en Brasil, India, Sri Lanka, Uganda, Pert y Bolivia (estudio
de caso 7.1y 7.2). La participacion de la BAP disminuye a 50% en sélo 7
de los 34 paises: la Antigua Reptiblica Yugoslava de Macedonia (20%),
Paraguay (30%), Colombia (35%), Sudafrica (41%), Rusia (44%), Ucrania
(47%) y México (48%).

Las menores participaciones de mercado BdP por region se en-
cuentran en Sudafrica, Tailandia, la Antigua Republica Yugoslava de
Macedonia y Paraguay. Las mayores en Nigeria, Tayikistan y Pakistan
(un empate virtual en Asia), Uzbekistan y Jamaica.

éComo esta segmentado el mercado?
Los mercados energéticos de los paises en desarrollo se encuentran
predominantemente en la BdP. Ademas, casi una cuarta parte de todo
el gasto registrado en energia ocurre en los dos segmentos de menor
ingreso de la BAP (BAP500 y BAP1000) donde el BAP500 ingreso per
capita es de $1.50y $3 al dia.

La concentracion del mercado en estos dos grupos de ingreso es par-
ticularmente marcada en Asia y Africa, donde predominan los mercados
BdP bottom-heavy. En Indonesia, por ejemplo, donde la BAP representa



el 95% del gasto nacional en energia, el 50% del gasto ocurre en los seg-
mentos BAP500 y BAP1000. Asi mismo en Burundi, donde la BdP tiene
una participacion similar con el 89% del mercado nacional de energia, los
segmentos BAP500 y BdP1000 representan el 62% del mercado.

El mercado de Sudafrica esta segmentado de manera diferente que
otros paises africanos. Mientras la BAP constituye el 74% de la poblacion,
representa inicamente el 41% del gasto total en energia. La distribucion
del mercado energético de la BAP entre los grupos de ingreso es mas equi-
libraday se divide de manera uniforme entre los tres segmentos de menor
ingreso de la BdP y los tres superiores. Por su parte, el segmento de pobla-
cién del mercado medio supera el gasto de la BAP por un 32%.

Los mercados energéticos BAP fop-heavy y un mayor gasto del mer-
cado medio son caracteristicos en Europa Oriental y América Latina. En
Ucrania, los tres grupos de mayor ingreso de la BdP representan el 90%
del gasto de la BdP, mientras el segmento del mercado medio, 40% de la
poblacion nacional, supera ligeramente al mercado BdP. En Colombia,
los tres segmentos de mayor ingreso de la BdP representan 73% del mer-
cado energético BAP mientras el segmento del mercado medio, 42% de
la poblacion nacional, representa un mercado energético de casi el doble
del tamafio del mercado BdP.

éCuanto gastan los hogares?

Los hogares BdP de los paises cuantificados invierten en promedio 9%
de su gasto en energia. Asia reporta la mayor participacion con el 10%, y
todas las otras regiones reportan valores alrededor del promedio. En la
mayoria de los paises cuantificados, la participacién del gasto familiar
en energia no cambia considerablemente conforme aumenta el ingreso.
Los hogares del segmento de ingreso BAP500 gastan en promedio $148
al afio en energia, que equivale a aproximadamente $0.40 al dia. En el
grupo BdP1000 el promedio aumenta a $264 al afio ($0.72 al dia), y en
el segmento BAP1500 a $379 al afio ($1 al dia.)

Estas cantidades pueden ser pequefias pero las grandes poblaciones de
los tres segmentos de menor ingreso crean grandes mercados. En los 34
paises para los que existen datos sobre el gasto en energia, este asciende
a$9.5 mil millones al afio en el segmento BAP500, $60.5 mil millones en
BdP1000, y $64.0 mil millones en BAP1500.

Las diferencias en el acceso a electricidad entre areas rurales y urbanas
crean distintos patrones de gasto en energia. Por ejemplo, en Brasil, los 6.5
millones de hogares BdP rurales gastan $661.3 millones al afio en energia
0 $102 por hogar mientras que los 25.3 millones de hogares BdP urbanos
gastan $10.1 mil millones o $397 por hogar. En promedio, un hogar BdP
urbano en Brasil gasta 289% mas en energia que su contraparte rural.

India
PORCENTAJE DEL GASTO FAMILIAR EN ENERGIA (%)

BdP3000 10.8
BdP2500 1.1
BdP2000 1.5
BdP1500 1.8
BdP1000 12.5
Baps00 [ 4.2
Tailandia
PORCENTAJE DEL GASTO FAMILIAR EN ENERGIA (%)
BdP3000 4.0
BdP2500 4.2
BdP2000 43
BdP1500 4.5
BdP1000 4.5
BdP500 39
Rusia
] Perfil del gasto total en energia
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GASTO FAMILIAR POR SEGMENTO DE INGRESO (€))
BdP3000 340
BdP2500 277
BdP2000 236
BdP1500 202
BdP1000 162
BdP500 121
Promedio del gasto
familiar en energia
$252

México

| | Perfil del gasto total en energia
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GASTO FAMILIAR POR SEGMENTO DE INGRESO (€))
BdP3000 571
BdP2500 515
BdP2000 486
BdP1500 415
BdP1000 269
BdP500 10

Promedio del gasto
familiar en energia
9

SAINOTTIW TIW ¥ STLNIINOIS SO | VIDdaANT

79



mmom 2007 | WORLD RESOURCES INSTITUTE

[00]
(@]

ESTUDIO DE CASO 7.1 NIGERIA:

El mercado nacional de energia de Nigeria, reporta la participacion de la BdP mas grande

en Africa con 99.4%. Con $5.1 mil millones, el mercado es ademas el segundo mas

grande registrado en Africa después de Sudafrica. La distribucién del mercado es muy
parecida a la distribucion de la poblacion, inclinada marcadamente a los grupos de
menor ingreso de la BdP. El segmento de ingreso BdP500 representa 36% del gasto
nacional en energia, el BdP1000 el 40%, y el BdP1500 el 16%. Burkina Faso es el tinico
pais cuantificado en las regiones con mas de la tercera parte de su mercado de energia
a nivel nacional en el segmento BdP500.

Nigeria tiene mas hogares en el grupo de ingreso BAP500 (13 millones, 49% del
total nacional) que cualquier otra nacidn africana. Incluso India, con casi nueve veces
la poblacién de Nigeria, reporta menos de la tercera parte de hogares en el segmento
BdP500 con 3.6 millones.

Los hogares del BdP500 en Nigeria tienen un ingreso de entre $1y $2 al dia per
capita. Sin embargo, gastan en promedio $140 al afio en energia, o $0.40 al dia, para
un total de $1.8 mil millones al afio para este segmento de ingreso.

Este gasto de las familias en el segmento BdP500 se divide de manera mas o menos
uniforme entre los mercados rurales y urbanos: 52% ($940 millones) en areas urba-
nas, 48% ($883 millones) en areas rurales. A nivel nacional, sin embargo, el mercado
energético es un poco mas urbano
(63% frente a 37% rural.) Los ho-
gares BdP500 rurales, reportan un
gasto promedio en energia de $130

Nigeria

al afo, la mitad del de sus contrapar- |
tes urbanas con $267, perolosho- —— 1

gares BdP500 rurales superan a los W ;{3’5‘““
urbanos casi dos a uno igualando el = g
tamario de los mercados.

Sélo 35% de las familias en el segmento BdP500 de Nigeria reportan tener acceso
a la electricidad, pero aun asi es la segunda tasa mas alta en este grupo de ingreso
entre los paises cuantificados. El porcentaje de familias con acceso a la electricidad
aumenta a 57% en el BAP1000, 74% en el BAP1500, y 82% en el BdP2000. Diferencias
importantes aparecen entre las areas rurales y urbanas: sélo el 14% de los hogares
rurales BdP500 reportan tener acceso a la electricidad,
comparado con un 72% en los urbanos.
T En los hogares urbanos del segmento BdP500 sin elec-
tricidad, el queroseno es el principal combustible para
iluminacién. Un 79% lo mencionan como la fuente prin-
cipal, comparado con sélo 25% de las familias urbanas del
BdP500. Para cocinar, la lefia es |la fuente de combustible
principal, tanto en los hogares rurales como en los urba-
nos de BdP500, que reportan 80% en promedio. Entre los

Rural

hogares de BdP2000 el uso de la lefia cae a 31%, pues reemplazada por el queroseno
en el 59% de los hogares.




Los patrones de uso de combustible varian entre los grupos de

ingreso y las areas rurales y urbanas.
En Africa, Asiay América Latina, la lefia es la principal fuente uti-
lizada en los grupos BdP de menores ingresos.

Los patrones de uso de combustible varian entre grupos de ingreso y
entre 4reas rurales y urbanas. En Africa, Asiay América Latina, la lefia es
la fuente principal utilizada para cocinar en los grupos BdP de bajo in-
greso. En Tailandia, lalefia es la fuente principal del 79% de los hogares en
el segmento BAP500, 45% en BAP1000, y 27% en el segmento BAP1500.

Las familias BdP rurales superan por mucho alas urbanas en el uso de
la principal de combustible, en comparacion con el 86% de sus contrapar-
tes rurales. Sin embargo, a través de los demas segmentos de ingreso de
la BdP, solo 20% de las familias urbanas usan lefia, mientras que el 76%
de los hogares rurales lo hace.

En segmentos de mayores ingresos, el propano o gas petroleo (<1%
en BdP500). En los paises africanos, las fuentes de combustible usadas
en el segmento del mercado medio son mas variadas y la mas frecuente
es el propano o LP (en Camertn, Costa de Marfil, Malawi y Ruanda), el
queroseno (en Burundi, Djibouti y Nigeria) y la electricidad (en Malawi
y Uganda).

En cuanto a iluminacion, el queroseno es la fuente de combustible
mas comun en los grupos BAP de bajo ingreso en AsiayAfrica. En Malawi,
89% de los hogares en el segmento BAP500 reportan como su principal
combustible para iluminacién al queroseno, en comparacion con sélo el
7% en el segmento del mercado medio. En Butan, el porcentaje de hogares
que lo utilizan en el segmento BAP500 es 64% y no existe registro de uso
en el segmento del mercado medio.

La electricidad reemplaza al queroseno en el segmento del mercado
medio, donde predomina en todas las regiones. En Burkina Faso, por
ejemplo, la electricidad es la fuente principal de iluminacion del 8% de
los hogares de la BdP, mientras que en el segmento del mercado medio
este porcentaje aumenta a 78%.

Tailandia
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ESTUDIO DE CASO 7.2 INDIA:

India cuenta con el con el mercado de energia mas grande de Asia con $163 mil mil-
lones en gasto familiar anual. Casi 52% de ese mercado se encuentra en los tres grupos
de menor ingreso de la BdP (70% de la poblacidn), y 81% en los cinco segmentos de
menor ingreso (92% de la poblacién). El gasto anual por familia es en promedio $342
en BAP500, $606 en BdP1000, y $751 en BdP1500.

Las areas rurales representan el 63% del mercado nacional de energia o $102 mil
millones en gasto anual y el 70% del mercado BdP, o $99.7 mil millones. El mercado
urbano BdP de energia representa $42.3 mil millones en gasto.

En los hogares rurales de la BdP, el gasto en energia es en promedio $705 al afio, o
$2 al dia. Para los hogares BdP urbanos el promedio es $1,008 al afio, cerca de $2.75
al dia. El gasto promedio por hogar en el mercado medio es de $1,236 en areas rurales
y $1,368 en areas urbanas.

El mercado BdP rural de energia presenta la mayor concentracién en los grupos
de menor ingreso de la BdP: 69% en los tres mas bajos, comparado con sélo 23% en
el mercado de energia urbano de la BdP. Esta concentracién se debe, en parte, a la
pequefia poblacion del mercado medio en las areas rurales. Mientras que el gasto en
energia de la poblacién del mercado medio en areas rurales es de $2.3 mil millones,
asciende a casi nueve veces mas en areas urbanas, con $18.7 mil millones.

En contraste, los tres segmen-
tos de menor ingreso de la BAP  India
en las areas rurales gastan $70

mil millones en energia, casi45% T T [T
. : ]

del gasto nacional en energia de I

los hogares. Sin embargo,encada ———— 1

uno de estos tres segmentos de il: Promedio

ingreso, el gasto promedio por e e $775
27%  63%

hogar en energia es menos de $2

al dia.

El queroseno es el combustible mas comun para iluminacién en los grupos de menor
ingreso de la BdP, reportado como la fuente principal en el 65% de los hogares BAP500
y 50% de los BAP1000. Las tasas de uso de queroseno caen dramaticamente en seg-
mentos de mayor ingreso, con 7% en el BAP2500 y BAP3000 y un 1% en el mercado
medio. La electricidad es la principal fuente de iluminacién en BdP2500 y en los niveles

de mayor ingreso.
La lefia es la fuente principal para cocinar en los gru-
o o pos de menor ingreso de la BdP en India, reportado por
.~ Electricidad  un 75% de los hogares encuestados en BdP500, 78% en
el BAP1000, y 60% en el BAP1500. El uso cae a solo 23%
Queroseno  de los hogares del BdP2500 y a 15% en el BdP3000. El
propano o LP es el combustible principal para cocinar en
los grupos de mayor ingreso, reportado por el 65% de las
familias en BdP2500, 79% en el BdP3000, y 87% en el

mercado medio.
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Los mercados BdP energéticos de Africa estan divididos de

manera relativamente uniforme entre las areas urbanas
y rurales. En contraste, los mercados energéticos asiaticos
estan definitivamente inclinados hacia el area rural.

éDonde esta el mercado?

El gasto cuantificado en energia de la BdP es aproximadamente 40%
urbano y 60% rural. Sin embargo, los hogares rurales de la BdP gastan
en promedio 44% menos en energia que los hogares BAP urbanos. Las
mayores poblaciones en las areas rurales equilibran los mercados y re-

presentan oportunidades de mercado conside-
rables en la provision de energia alas empresas
de articulos de cocina, energia eléctrica y pro-
duccién (estudio de caso 7.3-7.6).

Los mercados BAP de energiaen Africa, 55%
urbanos, estan divididos de manera relativa-
mente uniforme entre areas urbanas y rurales.
Sin embargo, los hogares BdP rurales gastan
s6lo una tercera parte en energia en compara-
cidn con su contraparte urbana, representando
lamayor discrepancia entre regiones. Por ejem-
plo, en Malawi, mientras el mercado BdP de
energia es 55% rural, el gasto BdP rural es sdlo
el 15% del gasto en energia de su contraparte.

En contraste, los mercados BdP de energia
asiaticos estan definitivamente inclinados hacia
el drea rural (Indonesia es la inica excepcion).
En Camboya, el mercado BdP energético es 82%
rural.

Los mercados energéticos BdP de Europa
Oriental son predominantemente urbanos. Esta
region, donde el acceso a la electricidad es casi
universal, presenta labrecha mas pequefia entre
el gasto energético urbano y rural. En Ucrania,
donde el mercado BdP energético es 67% ur-
bano, los hogares BAP urbanos gastan s6lo 17%
mas en energia que su contraparte rural.

Los mercados energéticos BAP de América
Latina también tienden a ser definitivamente
urbanos con Guatemala como la Ginica excep-
cién. En México, las dreas urbanas representan
76% del gasto BAP en energia, y los hogares BdP
urbanos gastan aproximadamente 50% mas en
energia que sus contrapartes rurales.

Camboya

Malawi

|
|

por segmento de ingreso
urbano y rural

ESTUDIO DE CASO 7.3 CONECTANDO:

A mediados de los 90s Chile, un pais con reformas tempranas
en su sector eléctrico, se planted la meta de de lograr la elec-
trificacion rural a través de un programa que involucraba al
sector privado. La meta: proporcionar electricidad al 50% de
la poblacién rural (un millén de personas). El programa ofre-
cia un subsidio directo y Unico a las compaiiias privadas de
distribucién de electricidad para cubrir parte de la inversién
de capital; los costos de operacion deberian ser cubiertos por
medio de tarifas. El programa se basé en cuatro principios:
toma de decisiones descentralizada, financiamiento conjunto,
competencia y tecnologias apropiadas.

El programa ha sido un éxito en muchas formas. Para 1999
habia excedido su meta alcanzando al 75% de la poblacién
desatendida. Los proyectos eran lo suficientemente sosteni-
bles como para permitir al gobierno reducir su inversién segtin
lo planeado. Los gobiernos regionales reportaron un buen des-
empefio, al igual que los grupos comunitarios y las compafiias
privadas de energia. Aunque la mayor parte de la energia llega
a través de la red, las areas aisladas han tenido éxito con sis-
temas de viento, biomasa, energia hidraulica y fotovoltaicos.
Finalmente, mientras el subsidio estatal promedio por hogar
aumentd 50% entre 1995y 1999 (de $1,080 a $1,510), el costo
ha sido aceptable para el gobierno especialmente en vista de
la meta social alcanzada y ha estado dentro de los limites pre-
supuestales esperados.

La asesoria oportuna y continua ayudo a garantizar la satis-
faccién y apoyo de los ciudadanos. Las comunidades rurales
han demostrado ser buenos clientes, ya que las tasas de pago
son altas y el uso de la electricidad aumenta continuamente
conforme crece la actividad econémica (Jadresic 2000).

Este caso muestra el valor de |a estrategia de sociedades
no-convencionales.

82%
Ml RURAL

Gasto BdP total en energia
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ESTUDIO DE CASO 7.4 PEQUENAS IDEAS,
GRANDES SOLUCIONES:

A través de la innovacidn tecnoldgica, muchas compainias li-
deres estan trabajando para resolver grandes problemas con
aditamentos pequerios. El gigante de la energia Shell aspira a
crear sistemas de mercado sostenibles para vender 20 millo-
nes de estufas econémicas en India antes de 2010. Y con el
apoyo de su Fundacién Shell, dos ONGs en India, el Instituto
de Tecnologia Rural Apropiada y Alternativas de Desarrollo
estan desarrollando y vendiendo combustibles de biomasa y
aditamentos de cocina que generan poca contaminacién.’

Otro gigante petrolero, BP, esta desarrollando una estufa
que puede trabajar con gas natural licuado o biomasa. Con
sus socios ONGs, BP esta desarrollando también modelos de
distribucidn alternativos, microfinanciamientos para las estu-
fas, y empresas a pequefia escala. La multinacional holandesa
Philips ha desarrollado una estufa de lefia eficiente que reduce
en 90% las emisiones de contaminantes en comparacion con
las estufas de lefia tradicionales (Investigacion Philips 2006).
Los lideres industriales alemanes Bosch y Siemens se han
unido para desarrollar Protos, una estufa de aceite vegetal de
venta en Filipinas actualmente.?

Todos estos esfuerzos conjuntan la investigacion acadé-
mica de alta tecnologia y la participacion de la sociedad civil
con un modelo de negocios orientado al mercado. Ademas
ilustran una estrategia de enfoque en la BdP, combinada en
algunos casos con las sociedades noconvencionales.

éExiste evidencia de una sancién de

la BdP?

El ingreso esta claramente relacionado con el
acceso a la energia y la fuente utilizada para
distintos prop6sitos. La BdP tiene, consistente-
mente, menos acceso ala electricidad que el seg-
mento del mercado medio. y el acceso aumenta
conforme los ingresos de la BAP aumentan, un
patron consistente entre paises y regiones.

Las areas rurales muestran una persistente
sancidon BdP en el acceso a la electricidad en
todos los grupos de ingreso. En cualquiera de
ellos, el acceso es invariablemente menor en
las dreas rurales. En Bangladesh el 37% de los
hogares urbanos en el segmento BAP500 tienen
acceso alaelectricidad, mientras que solo el 4%
de su contraparte rural lo tiene. Entre los hoga-
res de todos los grupos de ingreso de la BdP en
Bangladesh, la participacion es del 81% en areas
urbanas y 20% en areas rurales.

En general, un 36% de los hogares de la BdP
carecen de acceso a la electricidad mientras
que solo el 6% de los hogares del mercado

medio carecen del mismo. Las tasas de acceso reportadas son del

BdP1500.

Gasto BdP total en energia
por segmento de ingreso

51% en el segmento de ingreso BAP500, 63% en BAP1000, y 74% en

No obstante, estos promedios ocultan marcadas diferencias entre

Bolivia

urbano y rural

regiones. En Europa Oriental, el acceso ala electricidad es virtualmente
universal. La Antigua Republica Yugoslava de Macedonia, Rusiay Ucrania
reportan un 99% de acceso en la BdP y, al menos, 95% en BdP500.
América Latina y Asia reportan tasas de acceso similares entre siy entre
los segmentos de menor ingreso de la BdP, aunque menores que Europa
Oriental y con mas variaciones entre los paises cuantificados. Altas tasas
de acceso se presentan en Brasil, donde la cobertura en BdP500 es de
85%, y en Indonesia con 82% en el mismo segmento.

En general, 36% de los hogares de la BAP carecen de acceso

a la electricidad mientras solo 6% de los hogares del mercado medio carecen
de tal acceso. Las tasas de acceso reportadas son del 51% en el segmento de
ingreso BAP500, 63% en BdP1000, y 74% en BdP1500.
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ESTUDIO DE CASO 7.5 AQUI VIENE EL SOL:

Los sistemas solares fotovoltaicos estan evolucionando para uso general en el hogar en situaciones fuera de la
red a través de empresas basadas en el mercado que estan reemplazando a programas operados por el gobierno.
Los paneles solares son cada dia mas eficientes y los costos por kilovatio-hora de electricidad producida siguen
bajando. Ademas, las soluciones con “tecnologia limpia” estan siendo favorecidas en los mercados de capitales,
de manera que el financiamiento de las empresas es mas accesible.

Solar Electric Light Company (Selco),* una pequefia compafiia en India, y el Fondo de Luz Eléctrica Solar (SELF
por sus siglas en inglés), una ONG, proporcionan sistemas fotovoltaicos domésticos e precios razonables con
opciones de financiamiento en varios paises. Una compaiiia bien financiada, Orb Energy, cuyo personal esta
formado por veteranos de energia solar, esta construyendo unidades comerciales y residenciales para el mer-
cado Indio. E+Co, un fondo pionero de energia, es actualmente uno de los muchos fondos de capital invirtiendo
ampliamente en sistemas fotovoltaicos solares, geotérmicos, de viento, generadores de biomasa y pequefios
sistemas hidroeléctricos.®

En Brasil, IDEAAS,® ofrece un sistema fotovoltaico solar de servicio completo sin requerir la compra del cliente,
bajo un modelo de negocios similar a los servicios publicos en red. Esta rentable empresa social ha reducido
el nimero de Brasilefios rurales sin electricidad de 60 millones a mediados de los 90s a menos de 12 millones
actualmente.

Todos estos casos, enfocados en innovaciones basadas en un contexto especifico, ilustran la estrategia de en- 85
foque en la BdP.

EEOE SINOTTIW TIW ¥ STILNIINDIS SO | VIDuaNE




mmom 2007 | WORLD RESOURCES INSTITUTE

[00]
[e)}

ESTUDIO DE CASO 7.6
ENERGIA PORTATIL:

La iluminacidn en estado sélido de alto brillo produce una luz
digital de 80 limenes por vatio, suficiente para leer, trabajar
o iluminar el camino. Kennedy & Violich Architecture ha inte-
grado diodos emisores de luz de alto brillo (LEDs) en panales
solares fotovoltaicos flexibles. El resultado es un tejido pro-
ductor de luz ligero, totalmente portatil y fuera de la red.

Entre los aditamentos en producciéon se encuentra el
“Taller portatil,” un espacio de trabajo plegable hecho con
este tejido que pesa 14 onzas y que genera 2.5 horas de luz a
160 lumenes. Recargarlo toma cuatro horas, a través de una
faja de hombro con fotoceldas o un toldo que cubre al usu-
ario. Para uso nocturno, el aditamento puede ser configurado
para proporcional luz ambiental o de trabajo o para iluminar
el camino.’

La fundacioén Light Up the World, en sociedad con la Escuela
de Negocios de Stanford, ha desarrollado productos con base
en LEDs para uso rural, que van desde dispositivos del tamarfio
de una linterna hasta un aditamento dentro o fuera de red para
iluminacion ambiental o de trabajo. Estos aditamentos pueden
ser recargados de varias formas, como energia solar, hidrau-
lica, edlica o fuerza humana. Un aditamento exitoso en Nepal
es el generador de “pedal seguro”. Es resistente, econémico,
capaz de cargar varias baterias simultaneamente y facil de
mantener, reparar y transportar en terrenos dificiles.?

La fundacién produce actualmente varias configuraciones
de sus sistemas para personas, hogares e instituciones de
la villa (como escuelas y clinicas). Sus sistemas han sido in-
stalados en mas de 14,000 hogares, beneficiando a mas de
100,000 personas y hay planes para un desarrollo a gran es-
cala.

Aungque la fundacidn es una organizacion no lucrativa, la
base fundamental de su misién es el desarrollo empresarial.
A través de acuerdos con los proveedores de componentes
para ofrecer “precios sociales”, ayuda a negocios nuevos a es-
tablecerse en los mercados locales y les proporciona asesoria
y capacitacion para apoyar su desarrollo sostenible.

Ambos casos ilustran la estrategia de enfoque en la BdP.




En Africa, los hogares BdP rurales gastan en energia sélo
la tercera parte de lo que gastan sus contrapartes urbanas,

la mayor discrepancia entre regiones.

Consideraciones finales

N

Los gastos en vivienda reportados en un pais determinado deben ser considerados como una estimacién
minima de los gastos reales porque las encuestas podrian no recabar informacion sobre todos los tipos de gastos
relacionados con energia.

Para mas informacién sobre estas entidades visite http://www.shellfoundation.org, http://www.arti-india.org, y
http://www.devalt. org.
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